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Jarmark św. Wojciecha 

 

Realizator: Miejski Dom Kultury w M?awie

Okres realizacji projektu: Lata 2017-2020 (Cyklicznie w  ka?dym roku w  miesi?cach maj – czerwiec –
lipiec)

Grupa docelowa projektu: Projekt skierowany jest przede wszystkim do przedsi?biorców i 
mieszka?ców podobszaru rewitalizacji nr 2, ale równie? do pozosta?ych przedsi?biorców, mieszka?ców i 
odwiedzaj?cych miasto.

Opis projektu:

Celami projektu s? zwi?kszenie aktywno?ci gospodarczej w  obszarze rewitalizacji poprzez
uatrakcyjnienie obszaru rewitalizacji jako miejsca do prowadzenia dzia?alno?ci gospodarczej oraz
wsparcie w  promocji przedsi?biorców w  formie „szerokiej” reklamy Jarmarku ?w. Wojciecha
odbywaj?cego si? podczas Dni M?awy. Jarmark ten jest nie tylko miejscem handlu produktami, ale tak?e
form? przybli?enia kultury ludowej i  zaznajomienia spo?ecze?stwa z  procesem powstawania dzie?.
Arty?ci, rzemie?lnicy, osoby tworz?ce produkty zwi?zane z  kultur? ludow?, lokalni twórcy ludowi oraz
osoby wytwarzaj?ce ró?nego rodzaju r?kodzie?a na warsztatach czy terapiach zaj?ciowych, cz?onkowie
stowarzysze? itp., przede wszystkim z  podobszaru nr 2, ale równie? z  ca?ego kraju, mog? tu prezentowa?
i  sprzedawa? swoje prace i  produkty.

Projekt realizuje cel nr 2 GPRMM: Podniesienie poziomu aktywno?ci gospodarczej w  obszarze
rewitalizacji, odpowiadaj?c na zdiagnozowane problemy gospodarcze.

Projekt poprzez realizowane cele jest komplementarny z  planowanym do realizacji projektem „Serce
Miasta” [19].

Dzia?ania zaplanowane w projekcie [zakres rzeczowy]:



Projekt b?dzie polega? na promowaniu Jarmarku ?w. Wojciecha i  uczestnicz?cych w  nim
przedsi?biorców, wystawców poprzez reklam? w  ?rodkach masowego przekazu prasie, radiu, telewizji
zarówno lokalnej jak i  ogólnopolskiej, konferencje prasowe i  wywiady, zamieszczanie informacji na
temat Jarmarku ?w. Wojciecha w   ró?nego typu wydawnictwach, np.: albumach o  mie?cie, informatorach
o  regionie itp., na monitorach w  lokalnych autobusach. Plakaty w  ró?nych cz??ciach miasta przypomn?
o  jego terminie. Wa?n? form? promocji b?d? publikacje w  Internecie, w  tym na portalach
spo?eczno?ciowych. Poprzez kreatywn? strategi?, ogl?dany materia? reklamowy b?dzie ch?tnie
udost?pniany dalej. W  ramach projektu zaprojektowane i  zakupione zostan? jednolite stoiska w  liczbie
50 sztuk, które stworz? niepowtarzalny klimat i  obraz imprezy.

Zak?adane rezultaty:

Rezultatem projektu b?dzie wzrost przedsi?biorczo?ci w  obszarze rewitalizacji, w  tym wzrost liczby
przedsi?biorców i  wzrost liczby podmiotów oferuj?cych swoje wyroby i  us?ugi podczas Jarmarku ?w.
Wojciecha, co zostanie zmierzone wzrostem liczby wystawców podczas jarmarku. Przedsi?biorcy,
sprzedaj?cy, wystawcy, rzemie?lnicy, producenci przede wszystkim z  podobszaru rewitalizacji nr 2, ale i 
pozostali, podczas imprezy nawi??? biznesowe znajomo?ci, które w  przysz?o?ci mog? wesprze? ich
dalszy rozwój.

Finansowanie:

Bud?et Miasta M?awa 120 000,00 z?
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